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Au service des entreprises agroalimentaires
des Hauts-de-France depuis plus de 20 ans

 
 
 

ASSOCIATION DE CONSEIL EN
TECHNOLOGIE ET INNOVATION

POUR LE SECTEUR ALIMENTAIRE  
 

Création de nouveaux
produits, services, 

 modèles économiques 
Amélioration de la

performance globale 
Valorisation des

produits alimentaires
innovants 





Accéder à la vidéo

https://youtu.be/loK8KnlILac


Baromètre
mondial de
l'innovation
pour 2022
D'après le cabinet
ProtéinesXTC

Plaisir

47.8%

Santé

31.1%

Ethique

7.9%

Forme

7.2%

Praticité

6.1%

Issu de l'analyse les produits innovants lancés dans le
monde entre janvier et décembre 2021 



Les grandes tendances d'innovation
alimentaire mondiales

S A N T É / B I E N - Ê T R E

P L A I S I R

D U R A B L E / R E S P O N S A B L E

S U B S T I T U T I O N  V É G É T A L E

P R A T I C I T É



S A N T É / B I E N - Ê T R E
LA SANTÉ EST PLUS QUE JAMAIS DANS L'ASSIETTE

Le rôle préventif joué par l'alimentation sur la santé et le bien-
être est bien comprise par les consommateurs. Soucieux de leur
bien-être ils placent des attentes fortes sur la qualité
nutritionnelle des aliments et privilégient les produits avec plus
de naturalité.

La tendance est dominée par les produits "sans", avec un
nutriscore faible ou qui sont favorables au microbiote sont en
plein essor.
Le marché du snack également concerné, poursuit son virage
sur un positionnement plus sain avec un apport riche en fibres
(snack de fruits) ou en protéines (snack de protéines animale).
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SANTÉ/BIEN-ÊTRE



Q U E L Q U E S  E X E M P L E S  D ' I N N O V A T I O N S  S A N T É / B I E N  Ê T R E  S U R  L E  M A R C H É

F A M  V I T A L  -  S N A C K  D E  F R U I T S  F E R M E N T E S
D A N S  D U  M I E L

S a n s  a d d i t i f s

A M A Y U  -  J U S  E T  S H O T S  D E  S U P E R - F R U I T S
D ' A M A Z O N I E

S a n s  s u c r e  a j o u t é

S a n s  é d u l c o r a n t s
A p p o r t s  e n

c a f é i n e ,  v i t  c ,  v i t

A ,  o u  a n t i o x

S a n s  c o n s e r v a t e u r s

T O O G O O D  -  B A R B E  À  P A P A

N u t r i s c o r e  A

S a n s  c o l o r a n t

s a n s  a d d i t i f

9 0 %  d e  s u c r e  e n  m o i n s

F i b r e s  d e  c h i c o r é e

M A I S O N  W A C O L S  -  F A R I N E S  N U T R I T I V E S  À
B A S E  D E  P L A N T E S  E T  D E  L É G U M E S

B é n é f i c e  s a n t é

( p r o t é i n e s ,  m a g n é s i u m . . )

P l a n t e s  e t  l é g u m e s

https://famvital.com/fermented-fruits.html
https://www.bioamayu.com/shots/
https://www.toogood.fr/
https://www.maisonwacols.com/


S U B S T I T U T I O N  V É G É T A L E

VÉGÉTALISATION DE LA CONSOMMATION
La surconsommation de protéines animales
régulièrement pointée du doigt pour des
questions de santé est aujourd’hui mise en cause
pour la pression environnementale et éthique
des conditions de production de la viande dans
son ensemble. 

Caractéristiques de ces changements, les
substituts végétaux de viande et de produits
laitiers qui en adoptent l’aspect et la texture
continuent de séduire les consommateurs.

L I S A  F O T I O S -  P E X E L S
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P A R  Q U O I  P A S S E  L ' A L I M E N T A T I O N  V É G É T A L E  ?



I m i t a t i o n  d u  g o û t  e t

 d e  l a  t e x t u r e  d u  t h o n

D é c l i n a i s o n  a u  b l é

V E G A R T  -  S U B S T I T U T  D E  M A S C A R P O N E

N A R A Y A N  -  P L A N T  B A S E D  H O N E Y  V E G A N
F R I E N D L Y

Q U E L Q U E S  E X E M P L E S  D E  S U B S T I T U T I O N S  V É G É T A L E S

F I S H  P E A S  -  S U B S T I T U T  D E  T H O N
À  B A S E  D E  P L A N T E S

P r o t é i n e s  d e  p o i s  j a u n e
D é c l i n a i s o n  e n

c r è m e ,  

p a n n a  c o t t a ,

p u d d i n g

I m i t a t i o n  d u  g o û t

P r o c h e  d u  p r o f i l  

n u t r i t i o n n e l  d u  m i e l

S E N F A S  -  T E R R I N E  V É G É T A L E

A  b a s e  d e  J a c q u i e r ,

p o i s  c h i c h e s  e t

f é v e r o l e s

https://www.narayanfood.com/products/plant-based-products/
https://fishpeas.com/wheat/
https://szegafoods.hu/wp-content/uploads/2022/03/vegan_products.pdf
https://lafourche.fr/products/senfas-terrine-vegetale-bio-0-2kg?srsltid=AfAwrE4w9697FQCPR2A1Fnid5QFMK_cSeJItdj7It0ZDb-oJM47wQTuJCvg
https://www.senfas.com/


P L A I S I R

VECTEUR DE RÉCONFORT 
Se  nou r r i r  e s t  une  ac t i on  quo t id i enne  e t  v i ta l e
qu i  r épond  à  de s  be so i n s  v i taux  e t  au  bon
fonc t i onnement  de  son  o rgan i sme .  Au -de là  de
la  fonc t i on  d ' en t r e t i en ,  l ' a c t e  de  mange r  e s t
fo r t emen t  a s soc i é  au  p la i s i r .  Ce t t e  a t t en te  s e
t radu i t  pa r  l a  r e che r che  du  goû t ,  du  pa r tage
e t  de  l a  découve r t e  de  nouveaux  ho r i zon s ,
ma i s  san s  cu lpab i l i s e r .
 
Le s  en t r ep r i s e s  s ' i n sp i r en t  de  r e ce t t e s
gou rmandes ,  au then t ique s  ou  ra f f i née s  s i gne
d ' un  savo i r - fa i r e  qu i  pe rdu re .  C ' e s t  éga l emen t
l ' o c ca s i on  d ' o se r  de  nouve l l e s  a s soc ia t i on s  ou
d 'adapte r  de s  r e ce t t e s  d ' a i l l eu r s .

 C P :  J H O N  M A R Q U E Z  - P E X E L S



LE PLAISIR DANS NOS ASSIETTES, C'EST QUOI ?



Œ u f s  d e  p o u l e s  f r a n ç a i s e s

é l e v é e s  e n  p l e i n  a i r

C r è m e  e t  é c l a t s  d e

m a r r o n s

S a n s  a d d i t i f s

Q U E L Q U E S  E X E M P L E S  D ' I N N O V A T I O N S  P L A I S I R  S U R  L E  M A R C H É

A V I E T A  -  S L I C E D  W A F F L E
D E M I - G A U F R E  P O U R  S A N D W I C H / B U R G E R

T H A A S  C H I P S -  L A  C H O C O C H I P S  

C L É M E N T  F A U G I E R  -
G L A C E  À  L A  C R È M E  D E  M A R R O N S

P o m m e  d e  t e r r e  H V E

C u i s s o n  b a s s e  T °

N a p p a g e  d e  c h o c o l a t

A d a p t é  a u  s u c r é

c o m m e  s a l é

L A  T O U R A N G E L L E  -  M A Y O N N A I S E  À  L A
T R U F F E

S a n s  a d d i t i f s

T r u f f e  n o i r e  /  b l a n c h e

https://www.thaaschips.com/saveurs/chips-chocolat
https://www.avieta.com/waffles/sliced-waffle/
https://www.latourangelle.fr/fr/nos-mayonnaises/6502-duo-de-mayonnaises-truffe-blanche-et-truffe-noire-3245270003956.html


D U R A B L E / R E S P O N S A B L E
L ' é co - r e spon sab i l i t é  c o r r e spond  au x  va l eu r s  ou
aux  moyen s  m i s  e n  p l a c e  pa r  une  en t r ep r i s e  au
n i v eau  env i r onnemen ta l ,  s o c i é t a l  e t  é c onom ique .
La  du rab i l i t é  de s  p r odu i t s  e s t  un  c r i t è r e  de  c ho i x
de  p l u s  en  p l u s  impo r tan t  pou r  l e s  géné ra t i o n s
f u t u r e s .  

Pou r  l e s  e n t r ep r i s e s  ag roa l imen ta i r e s ,  c e s  va l e u r s
s e  t r adu i s en t  pa r  de s  c ho i x  r e spon sab l e s  à
chaque  é tape  de  l a  c ha î n e  de  va l eu r  :
app ro v i s i o nnemen t ,  t r an s f o rma t i on ,
c ond i t i o nnemen t  e t  d i s t r i bu t i o n .

La  va l o r i s a t i o n  de s  f i l i è r e s  l o ca l e s ,  l ' emba l l age ,
l e s  l abe l s  r e spon sab l e s  s on t  de s  l e v i e r s
d ' i n nova t i on  s u r  c e t t e  t e ndance .



L E S  M A R Q U E U R S  D E  L ' A L I M E N T A T I O N  D U R A B L E



Q U E L Q U E S  E X E M P L E S  D E  P R O D U I T S  D U R A B L E S  S U R  L E  M A R C H É

N A T U R ' A V E N I R  &  L S D H -  L A I T  B I O
B O U T E I L L E  R E C Y C L É E  E T  R E C Y C L A B L E

1 0 0 %  P E T  r e c y c l é

L A  T R U I T E L L E  - C O N S E R V E  D E  P O I S S O N S

T r u i t e s  d e  m o n t a g n e

L a b e l  A B  b i o

E l e v a g e  a r t i s a n a l
S a n s  o p e r c u l e

S O O N  -  D E S S E R T  C H A N V R E  C H O C O L A T  V E G A N

F i l i è r e s  b i o l o g i q u e s  

f r a n ç a i s e s

M P  v é g é t a l e s  d i v e r s i f i é e s

G a m m e  1 0 0 %  f r a n ç a i s e

C O E U R  D E  P O M M E S  -  J U S  D E  P O M M E S  E N
B O U T E I L L E  C O N S I G N É E S

B o u t e i l l e  p l u s

é p a i s s e

E t i q u e t t e  f a c i l e m e n t

d é c o l l a b l e

https://latruitelle.com/produit/truites-de-montagne-au-naturel/
https://www.biolineaires.com/relais-vert-lance-sa-bouteille-de-lait-grise-a-sa-marque-naturavenir/
https://www.soon-bio.com/fr/etonnante-nature/
https://www.coeurdepom.com/jus-de-fruits-naturels/pur-jus-de-fruits/455-pur-jus-d-orange-pomme-consigne.html


P R A T I C I T É
Avec l'évolution des modes de vie, la
population prend de moins en moins de temps
pour la préparation des repas et pour manger.
Ils laissent de plus en plus de place à la
consommation nomade et au snacking. 

De plus, les ménages attendent des repas
pratiques, rapides et portionnés pour consacrer
d'avantage de temps pour ses loisirs.



P L U S  D E  R A P I D I T É ,  P L U S  D E  P R A T I C I T É



Q U E L Q U E S  E X E M P L E S  D E  P R O D U I T S  P R A T I Q U E S  

T R A T A  -  S A L M O N  P O C K E T
L O N G U E  C O N S E R V A T I O N ,  S A C H E T  P R A T I Q U E

L A  C O C I N A  D E  S E N E N  -  T O R T I L L A  D E
P O M M E S  D E  T E R R E  A M B I A N T E

A C T I V U S  -  P R É P A R A T I O N  P O U R
P O R R I D G E  I N S T A N T A N É E

L é g u m i n e u s e s  &

L é g u m e s

P a u v r e  e n  M G  e t

s u c r e

5  m i n  d e  p r é p a r a t i o n

C h o i x  d e s  i n g r é d i e n t s

h u i l e  d ' o l i v e  v i e r g e ,

o e u f s  p l e i n  a i r

S o u r c e  d e  f i b r e s

C o n s e r v a t i o n  a m b i a n t e

S A B A R O T  -  P E T I T  É P E A U T R E  D U  V E L A Y  1 0
M I N U T E S

T e m p s  d e  c u i s s o n

c o u r t  s a n s  t r e m p a g e

F i l i è r e  1 0 0 %  l o c a l e

L o n g u e  c o n s e r v a t i o n

https://www.tratagreece.gr/en/product/salmon-pocket-trata-in-water/
https://activus.lt/
https://lacocinadesenen.com/es/
https://www.sabarot.com/cereales-graines/496-petit-epeautre-du-velay-10min-3111952035174.html


FOCUS
REGIONS

LIMITROPHES 



Candidats* Lauréats

Grand-Est 16 4

Île-de-France 81 5

Normandie 30 9

Hauts-de-France 85 6

(*)Modalités d'organisation des concours différentes selon la région



P L A I S I R

D U R A B L E  /  R E S P O N S A B L E

P O P  M A T É  -  B O I S S O N  P E T I L L A N T E  A U
M A T E

 R i c h e  e n  c a f é i n e

N É O  L O C O  -  L E N T I L L E S  T O R R É F I É E S

A l t e r n a t i v e  l o c a l e

a u  c a f é

T o r r é f a c t i o n  g r â c e  à

l ' é n e r g i e  s o l a i r e

A R C H I P E L  -  K O M B U C H A

F e u i l l e s  n o n  v a l o r i s é e s ,

d ' a r b r e s  f r u i t i e r s

1 0 0 %  f r a n ç a i s

S a n s  a l c o o l ,

é d u l c o r a n t  d e  s y n t h è s e

https://www.popmate.fr/
https://archipelkombucha.com/
https://neoloco.fr/


V É G É T A L

P A P O N D U  -  A L T E R N A T I V E  V É G É T A L E
A U X  Œ U F S

R i c h e  e n  p r o t é i n e s

S o u r c e  d e  f i b r e s

F a i b l e  e n  A G S

N u t r i s c o r e  A

S a n s  a l l e r g è n e

I O K E I  -  S E I T A N  D É S H Y D R A T É

1 0 0 %  f r a n ç a i s

A  b a s e  d e  g l u t e n
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S A N T É  &  B I E N - Ê T R E
C o n d i t i o n n e m e n t

a d a p t é  à  u n e  c u r e

A R C H I E -  B L E N  À  B A S E  D E  V I N A I G R E  D E  C I D R E
E T  D ' É P I C E S

7  é p i c e s

https://papondu.fr/
https://iokei.fr/
https://myarchie.co/products/cure-detox-14jours?variant=43956394918125


FOCUS 
REGIONAL et MEL

HAUTS-DE-FRANCE 



TPE
58

PME
17

Groupe
9

Données sur les candidats en 2022

Type d'entreprise

TPE
entreprises avec moins
de 10 salariés

Majorité de :

non renseigné



La majorité des
candidats provient

du Nord (59)

8 candidatures

49 candidatures16 candidatures

7 candidatures

5 candidatures

Répartition des candidats
sur la région 



Focus MEL : Données sur les entreprises candidates Food Creativ en 2022

- 1 an - 2 ans Entre 2 et 10 ans + 10 ans

15 

10 

5 

0 

ÂGE DES ENTREPRISES DE LA MEL CANDIDATES AU CONCOURS 

13

5

14

7



ALBE - 2 salariés
AMA Pâtissière - 2 salariés
Baba Bahri - 2 salariés
BALOA FOOD AND BEVERAGE - 1
salarié
Brasserie l'Indispensable - 3 salariés
CoachConso -1 salarié
EAT BISCUIT - 1 salarié
Etika Spirulina - 3 salariés
FABA - 5 salariés
Fromidable - 1 salariés
Haut la Consigne - 5 salariés
La Préserverie - 8 salariés
Monsieur Biltong - 2 salariés
NectarGo - 10 salariés
Osmoz Lab - 1 salariés
TomoGrow - 2 salariés 

16 
INCUBÉS
EURALIMENTAIRE AU
CONCOURS



Comparaison des zones de distribution
des entreprises candidates 

La majorité des entreprises candidates (région ou MEL)
se positionne sur des marchés locaux et nationaux  



Magasins spécialisé
20%

Vente directe
19.7%

E-commerce
16.8%

 B to B
14.9%

GMS
12.7%

RHD
10.8%

Réseaux de
commercialisation
des candidats au
concours 2022 

La GMS se positionne en 5ème 

Vente directe 

Magasins 
spécialisés

E-commerce

Autres



Vente directe
21.2%

E-commerce
21.2%

Magasins spécialisé
20.5%

 B to B
15.2%

GMS
12.9%

RHD
6.8%

Réseaux de
commercialisation
des candidats au
concours focus MEL 

La GMS se positionne en 4ème 

Vente directe 
& 

e-commerce
Magasins 
spécialisés B to B

Autres



5,8 %

Local

Substitutions végétales

Durable/Responsable

Aliment ludique (DIY) Santé/Nutrition

Exotisme

Plaisir

Atypique

Bien-être

Boissons Rafraîchissantes Sans
Alcool (BRSA) fermentés

12 %

7 %

11 %

1 %

19 %

6 %

4 %

18 %

4 %

18 %

Praticité

Tendances alimentaires
régionales 2022 

issues du concours FOOD
CREATIV 

Tendances alimentaires régionales 2022 
issues du concours FOOD CREATIV 





Les secteurs d'activités 
les plus innovants 

Région MEL

Épicerie salée

Épicerie sucrée

Service spécifique

Épicerie salée

Épicerie sucrée

Service spécifique

25 %

19 %

8 %

27 %

17 %

12 %



Plaisir

Exotisme
Bien être

Les tendances alimentaires 2022

Durable/
Responsable

Santé &
Nutrition

Praticité

Local

Substitution
végétaleLudique/DIY

Atypique



Bien être

Jun miel 
& 

thym citronné

Kombucha

Kéfir de fruits

Kombucha

Frênette



Infusion 100 % chicorée 
 Bio en sachet Praticité

Micro ferme autonome et connectée pour
cueillir ses produits frais en magasin Spiruline glacée sous

forme de tablette

Préparation pour
fondant au chocolat

sans gluten 



Atypique
Limonade au

houblon

Bière à la
spiruline 

Cider avec macération de
fleurs, pralines roses et

noisettes

Rhubarbissimo



Substitution 
végétale 

Crème à tartiner 
végan 

Cacao Noisettes 

Gaufrettes 
végétales

Galette végétale
Tomate, Origan

Bleu-Blanc-
Coeur  

Lentilles façon
bolognaise

Glace végétale biologique



Plaisir

Saumon barbecue sur
planche de cèdre

Cuillère
gourmande 

Crème à tartiner
spéculoos sans gluten 

Cake aux superfruits 



Local

Orges & Chicorée 

Chips de Blé 
Gressin Terre et Mer 
laitue de mer et sel

marin

Champéro



Santé &
Nutrition

La barre Noisette -
Spiruline - Carotte 

 Spiruline fraîche

CardioV

Le vinaigre 
de feu  

Jambon à l'ancienne 
gris sans nitrite



Durable/
responsable

Mini douceur café
intégrant 2 produits

upcyclés
pellicule argentée de

café et farine de
drêches

 Gobelet réutilisable et
lavable au lave-vaisselle

en matière 100%
biosourcée (zéro

plastique)

Capsules de café compostables à
domicile et d'origine végétale

Les petits pots croc la vie 
100% Bio - 100% frais - 100% de saison 



Exotisme

Biltong est une spécialité
de charcuterie Sud-

Africaine à base de bœuf. 

La fleur de sel au kimchi 

Bsissa Artisanale au Caroube



Les tendances
alimentaires 2022

Kéfir de fruitsLoven
Kombucha

Bien être
Praticité Atypique 

Substitution
végétale

Plaisir

LocalSanté &
Nutrition

Durable/
Responsable

Exotisme

Ludique/
DIY

Totum Deli Tomogrow Etika Spirulina x
Brasserie Hub

Baloa

Rhubarbissimo

Raffolé

Les croqués
France cake bio

Ferm FabrikLa Préserverie ChamPicardeDomaine PicardMéoCroc la vie

Biltong
Baba Bahri

De la montagne Aubin



  CERTIA INTERFACE 
369 Rue Jules Guesde

59651 Villeneuve-d'Ascq
 

contact@certia-interface.fr 
 

foodcreativ.fr/
 

www.certia-interface.fr/

Merci !

https://www.linkedin.com/in/certia-interface-0ab354141/
https://www.youtube.com/@certiainterface2384/featured

